
CASO REAL

FERNANDO LÓPEZ

Como un negocio alcanzó las 
primeras posiciones SEO en 5 

meses



Fernando López
Consultor SEO, Gestor de Proyectos
Co Organizador de Meetup WordPress Griñón
Lead Organizer WordCamp Griñón 2022 y 2024
Equipo de Sponsor WordCamp Madrid 2023

Me dedico a hacer páginas web 
(preferiblemente en WordPress)
Ayudo a empresas a tener una mejor visibilidad. 

www.acespack.es
www.ferlopez.net

       flopez1977
       ferlopeznet
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KW en TOP 10
Vol. 184.930

Datos de 9 Agosto de 2023
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URLS CON KW
EN POS. 1
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URLS CON KW
EN POS. 2



Datos del 
Proyecto

KW CON VOLÚMEN COMO

“CHATARERRIA CERCA DE MI”    1000
“CHATARRERIA”   18.000 
“CHATARRERIA MADRID” 880
“CHATARRERIA FUENLABRADA” 390



Cómo fue 
el proceso

¿DE DÓNDE 
PARTIMOS?

LOGO
LANDING

FOTO
TELÉFONO

EMPRESA CON
MÁS DE 40

AÑOS EN EL 
MERCADO
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Cómo fue 
el procesoCONOCER EL CLIENTE Y SU SERVICIOS1

Es importante conocer bien al cliente:
¿Quiénes son?
¿Qué hacen?
¿Cómo lo hacen?
¿Cuáles son sus Servicios de Valor Añadido?



Cómo fue 
el proceso  ESTUDIO DE LA COMPETENCIA2

Personalmente siempre intento analizar tanto a los competidores 
que me pueda indicar el cliente, que el tenga identificado. 

A los competidores a nivel orgánico, realizando búsquedas de 
los servicios del cliente, los que me suelen salir. 

Competidores de pago, los que están pujando por esas 
principales palabras clave.



Cómo fue 
el proceso  ESTUDIO DE PALABRAS CLAVE3

Partiendo de los servicios del cliente, identificamos las palabras 
clave de la web y analizando estos “cluster” podemos ir viendo 
palabras clave relacionadas que nos van a ayudar a construir 
tanto estrategia como la arquitectura de la web. 

Estudiando a los competidores vamos a sacar muchas de las 
palabras clave que vamos a trabajar. 



Cómo fue 
el proceso

El análisis de la competencia consiste en:

Ver su página web y navegar por ella

Analizar sus datos en Semrush y otras 
herramientas.

Descargar un listado de su 
posicionamiento
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Cómo fue 
el proceso

Podemos descubrir muchas 
cosas interesantes:

Long tails 
Oportunidades
…



Cómo fue 
el proceso

Arquitectura Web, la base principal.
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Cómo fue 
el proceso“RECOGIDAD DE CHATARRA”  - VOL: 590

SLUG: /recogida-de-chatarra/

KW Pral = “Recogida de chatarra”

KW relacionadas (uso h2 y h3):
“RECOGIDA DE CHATARRA A DOMICILIO”
“RECOGIDA DE CHATARRA A TALLERES”
“RECOGIDA DE CHATARRA A EMPRESAS Y      
PROFESIONALES”



Cómo fue 
el proceso

GENERACIÓN DEL CONTENIDO

TOMA DE IMÁGENES PROPIAS

INTENTAR RESOLVER LA KW EN CADA UNA DE LAS 
URLS SEGÚN LO DEFINIDO EN LA ARQUITECTURA

CREACIÓN DE VIDEOS PROPIOS

GEO ETIQUETAR TODAS LAS IMÁGENES

NAP (Name Address Phone)

LINKJUICE

EN DEFINITIVA TODAS LAS ACCIONES DE SEO 
TÉCNICAS PARA UN BUEN SEO ON PAGE

WPO



Cómo fue 
el proceso

LANZAMOS EL PROYECTO EN JUNIO-JULIO DE 2021

Calendario editorial con una publicación semanal

Campañas en Google Ads

Alta en directorios y perfiles
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LANZAMOS EL PROYECTO EN JUNIO-JULIO DE 2021

EN MENOS DE 5 MESES 
YA TENÍAMOS MUCHAS 
URLS Y CON KW CON 
BASTANTES BÚSQUEDAS 
POSICIONADAS EN TOP3 Y 
ATRAYENDO TRÁFICO Y 
NEGOCIO AL CLIENTE



Cómo fue 
el proceso

EL POSICIONAMIENTO SIGUIÓ SUBIENDO

Y LO MÁS IMPORTANTE, EL CLIENTE RECIBÍA

MÁS LLAMADAS

MÁS FORMULARIOS

MÁS VISITAS

HA PASADO DE TENER UN CENTRO A DOS



Cómo fue 
el proceso

ACTUALMENTE SEGÚN SISTRIX
TOTAL 4289 KW POSICIONADAS
1517 KW EN EL TOP 10
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TENIENDO ACTUALMENTE MÁS DE 11K VISITAS MENSUALES

DE LAS CUALES ORGÁNICAS SON MÁS DE 9K
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EVOLUCIÓN DEL PROYECTO
SEGÚN COMPARATIVA DE SEMRUSH
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el proceso

EVOLUCIÓN DEL PROYECTO
SEGÚN COMPARATIVA DE SEMRUSH



CONSEJOS
Y

HERRAMIENTAS



RESPONDER A LA KW QUE ESTÁS 
TRABAJANDO

APORTANDO VALOR AL USUARIO

TRABAJAR Y DEFINIR UNA BUENA 
ARQUITECTURA WEB



HERRAMIENTAS INTERESANTES
GEOLOCALIZAR IMÁGENES ONLINE GRATIS

https://www.geoimgr.com/

https://www.geoimgr.com/


HERRAMIENTAS INTERESANTES
GEOLOCALIZAR IMÁGENES APP ESCRITORIO PARA WINDOWS Y PARA MAC (PAGO)

https://exifstudio.com/

https://exifstudio.com/


¿PREGUNTAS?



¡MUCHAS GRACIAS!


